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LA SOCIOLOGA DEICONSUMI

Cugno: “I giovani di oggi
hanno il gusto della sfida”

CLAUDIALUISE—P.36

Under 40, la generazione di rottura
che lotta contro le disuguaglianze

Pensano che le imprese possono creare benessere piu dello Stato e puntano a consumi sostenibili

CLAUDIALUISE

Una generazione che ha vissu-
to grandi cambiamenti, ha tra-
sformatoil propriostiledivitae
ha smesso di credere nello sta-
tosociale, unodei pilastriperla
generazione precedente. I
30-40enni di oggi sonoconside-
rati una generazione di rottu-
ra, che ha tagliato molti ponti
con la precedente e anche per
questo ha difficolta ad accetta-
re un’idea di sviluppo che non
gli appartiene piti senza la rea-
le possibilita di affrontare il
cambiamento che vorrebbe.
«Latecnologia hamodificatola
loro mentalita e lapproccio al-
le sfide. Gli under 40 ricercano
ilbenessere personale: non tan-
to l'autorealizzazione nel lavo-
ro intesa solo come ricchezzae
reddito sicuro quanto il benes-
sere legato alla possibilita di
avere un ambiente dinamico.
Hannoil gusto dellasfida», spie-

La sociologa Cugno
“Segnati dalla
precarieta, ma hanno
il gusto della sfida”

ga Anna Cugno, sociologa dei
consumi alla @ll’Universita di
Torino. L’idea di benessere,
quindi, non € orientata allo sta-
tosocialemaall'impegno diret-
tonel costruire strategie di con-
sumo sostenibili. «La sostenibi-
litaé un’ideaampiadiresponsa-
bilitain cuisi crede molto. Inol-
tre questa fascia d’eta tende a
considerare che temi come la
redistribuzione economica, la
lotta alle discriminazioni e alle
disuguaglianze possano essere
raggiunti — sottolinea Cugno —
attraversol'impegno di sogget-
tiilluminati piuttosto che diisti-
tuzionie Stati».

Le generazioni precedenti,
in particolare quella del boom
€COoNnomico, avevanoinvece cre-
dutonell’ideadiunostatosocia-
le che potesse farsi carico di ri-
schi e bisogni. «Sonostate gene-
razioni molto individualiste,
centrate sul mito del successo
economico e sonole ultime che
hanno beneficiato dellamobili-
ta sociale ascendente. Al con-

trario la generazione dei
30-40enni é entrata in un mer-
cato dellavoro molto pittimpe-
gnativo, attraversato da grandi
crisi, e ha avuto minori certez-
ze sulla possibilita di un posto
fisso e un welfare che coprisse i
bisogni», spiega ancora la do-
cente. C’el'idea che sial'impre-
sapil chelo Stato a poter crea-
rebenessere e cheiproblemiva-
dano risolti in prima persona.
Caratteristiche generali decli-
nate in positivo o in negativo a
seconda delle possibilita di
ognuno: una piccola parte rie-
sce a emergere e una base piu
grande rischia di rimanere
schiacciata. «Tanti — riassume
Cugno - si trovano a scontrarsi
con problemi di carattere prati-
coperchélaprecarietalavorati-
va rende pit1 sottomessi ai cicli
€CONOMmici».

Ma & anche la generazione
che & diventata maggiorenne
quandoéentratoinvigore I'eu-
ro: risparmiatori che non han-
nomaiusatolaliraeche, secon-

do un approfondimento del
Centro Einaudi, hanno uno
sguardo pill internazionale e
meno paura dell'inflazione.
«Sonopitiincliniad affrontarei
rischi e meno vincolati ai tradi-
zionali comportamenti di ri-
sparmio», spiega il direttore
del Centro Einaudi, Giuseppe
Russo. In Piemonte la percen-
tuale di risparmiatori dell’Euro
generation & pittbassadellame-
dia generale (52,8% contro il
59,3%) e ha messo da parte in
media circa I'11,3% del reddi-
to.Inoltre, mentrenellapopola-
zione generale c’e 'ottimismo
sulla propria condizione reddi-
tuale in eta pensionabile
(65-70 anni), per quanto ri-
guarda I’'Euro generation solo
i145,6%ritiene che avraunred-
dito almeno sufficiente in eta
anziana. Ma sono pili disposti a
corrererischi negli investimen-
ti. Unagenerazione chehail mi-
todellaflessibilitama chene pa-
gaancheleconseguenze.—
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